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Parait chaque jeudi

Pour poursuivre sa stratégie d’acquisitions,
BeMore part en quéte de fonds

Services La société lausannoise a gagné en crédibilité et devrait intéresser le private equity, estiment ses dirigeants

Marie-Laure Chapatte

Vous passez devant une vitrine.
Derrigére se dresse un écran. Et si
vous approchez votre main de la
vitrine et que vous la touchez,
I'écran s'anime. Ainsi, les badauds
peuvent surfer sur un site internet
ense trouvant a lextérieur du com-
merce. Cette interactivité au tra-
vers d'une vitre illustre BeMore. La
société Jausannoise allie technolo-
gie et objectifs de communication.

Créée en 2004 par quelques en-
i I'l'.']J reneurs Chl.'\']'[)l'll'lé.‘; autour dE
Bernard Morel - ancien manager
dAdia (Adecco), BeMore ne se ré-
sume pas qu'd ces écrans emagi-
quesn, que l'on peut aisément lire
méme en plein soleil. Active dans
les technologies de l'information,
de la communication et des res-
sources humaines, elle offre des
prestations transversales aux en-
treprises.

Une toile sans fin

Frangois Vassard, clirecteur mar-
keting et communication, illustre
l'activité avec le domaine du tou-
risme: «Si l'on considére une sta-
tion de ski comme une entreprise,
elle doit savoir qui sont ses clients
et comment les fidélisers Pour
cela, BeMore a développé une pla-
te-forme internet permettant des
réservations complétes, eMonsieur
Smith, qui habite a la City, peut
ainsi réserver spn hébergement,
son transport, la location de skis
pour ses enfants, du fitness pour
son_ épouseyeteay illustre le diri-
geant. Verbier utilise par exemple
ce systémede réservation en ligne,
promis 3 un bel avenir,

Du conseil i la gestion de pro-
jets en passant par des produits
(€crans, logiciels) - Le Temps est
client de BeMore dans le cadre de
sa nouvelle plate-forme culturelle
-, la société tisse sa toile dans plu-
sieurs directions, y compris la sécu-
rité et la gestion de réseaux infor-
matiques. «Ces prochains mois,
nous allons mettre laccent sur les
ressources humaines, car nous
avons besoins de compétencess,
précise Frangois Vassard.

BeMore compte actuellement
75 collaborateurs et suit son plan
de route i la lettre, Lan dernier, la
PME vaudoise a réalisé un chiffre
daffaires de quelque 18 millions

AT e

Frangois Vassard et Bernard Morel, directeur marketing et directeur général de BeMore, confirment les objectifs de la société lausannoise, d savoir
un chiffre d’affaires de 100 millions de francs en 201 1: «Vous n'avez pour seules frontiéres que celles que vours vous fixezln LAUSANNE. 10 SEFTEMIRE 2007

de francs. Elle vise toujours les 100
millions pour 2011. «Nous faisons
ce que nous avons dit, se réjouit
Bernard Morel, directeur général
et actionnaire principal. Pour
l'exercice en cours, la croissance de
notre marge brute organigue de-
vrait atteindre 25 3 30%.»

Si BeMore croit aussi vite et se
développe 3 l'étranger, cest parce
quelle suit une stratégie soutenue
d'acquisitions. Plusieurs petites en-
tités sont avalées chaque année et
sont intégrées dans les satellites de
la holding. La moitié de la crois-
sance provient de ces rachats exter-

nes. «Notre derniére acquisition, &
Paris, nous a permis d'étendre no-
tre présence en France, marché
dlexpansion prioritaire, puisque
nous y réalisons d 0% de nos
ventes. Cette reprise a développé
nos compétences dans les éudes
marketing qualitatives et nous a
ouvert le secteur de lautomobile.s

«Nous n'avons pas
de concurrents»

Un observateur externe note
qu'sau jeu des Lego quon empile,
certains semboitent approximati-
vement, voire mal.s En dautres ter-

mes, il pense que bientdt, BeMore
devra faire un tri pour &purer son
portefeville de services.

Mais face a cette déferlante, une
question s'impose: oll sarréteront-
ils? «Vous n'avez pour seules fron-
titres que celles que vous vous
fixezs, répond, philosophe, Ber-
nard Morel. Sa société entre dans
une phase cruciale: BeMore recher-
che activement des fonds pour
poOursuivre sa croissance externe,
wAu départ, une entreprise comme
la nétre dégageait beaucoup de
scepticisme, se souvient Bernard
Morel. Mais au fil des ans, nous

avons gagné en crédibilité et nous
commencons i intéresser les soc
tés de private equityn. Pour heure,
les wanciens» préféreraient ne pas
céder le controle, mais ils l'envi
gent tout a fait 3 long terme. «ll y
aura un bon moment pour récolter
les fruits de notre travailw, estime le
patron.

IPO, rachat par un groupe - une
société indienne a récemment fait
une proposition & BeMore - ou
autre sortie, avenir est tracé, «Cela
va paraitre orgueilleux, mais nous
navons pas de concurrentss, con-
clut Frangois Vassard.

Bréves

Macrovision

® Le leader mondial de 'anti-pi-
ratage et de la protection des
informations numériques,
Macrovision, a annoncé mercredi
l'ouverture-d'un bureau i Fri-
bourg. La société américaine,
implantée i Silicon Valley, y
créera une quarantaine d'emplois
d'ici d cing ans. Ce nouveau site
fera office de centre technique et

| commercial pour Macrovision

Europe, Moyen-Orient et Afrique
(EMEA). Selon Pablo Rojas, res-
ponsable financier d'EMEA, le
choix de Fribourg s'est basé sur
les compétences disponibles dans
la région, et particuliérement sur
la réputation de I'Ecole d'ingé-
nieurs considérée par l'entreprise
comme un réservoir potentiel de
jeunes professionnels trés quali-
fiés. (ATS)

Heraeus Materials

@ Heraeus Materials est 3 I'étroit
i Cossonay Gare (VD). En quatre
ans, ce fabricant de composants
métalliques destinés i l'industrie
médicale a doublé son personnel
et emploie désormais 160 per-
sonnes. Pour faire face i cette
croissance, l'entreprise emména-
gera dans de nouveaux locaux
dans I'Y-Parc d"Yverdon d'ici a fin
2008, La production sera réunie
en un seul site, contre deux ac-
tuellement. eActuellement, nous
avons environ 200 m2 de salle
blanche. Pour nos activités futu-
res, nous aurons besoin d'une
surface cing fois plus grandes, a
détaillé Nicolas Guggenheim,
directeur d'Heraeus Materials SA
a Cossonay, dans le communig
de presse. Le choix d"Yverdon s'es
imposé en raison de la possibilité
d'aménager les locaux, bien qu'ils
soient loués. (LT)

Conjoncture genevoise

® Lavigueur de I'économie gene-
voise awtroisiémie trimestre est
utrés positives, selon les données
publiées mardi par I'Office canto-
nal de la statistique genevois. Les
perspectives restent bonnes, tout
comme les fondamentaux de
I'économie: le renchérissement
reste maitrisé, le marché de l'em-
ploi connait de belles embellies,
le commerce extérieur reste trés
dynamique, etc. Seul l'indice du
climat de consommation, tout en
gardant un niveau élevé, a léchi
en juillet. (LT)
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